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LA FINTECH ITALIANA PRONTA A RACCOGLIERE 200 MILIONI: VALUTAZIONE OLTRE IL MILIARDO

Scalapay, round da unicorno

La startup offre il Buy Now Pay Later,
un servizio in pieno boom. A settembre ha
gia chiuso un aumento da 155 milioni $

DI FRANCESCO BERTOLIND
ELUCA GUALTIERI

calapay si dirige a gran-
di passi verso lo status
di unicorno, Secondo
quanio risulta a MF-Mi-
fane Finanza, la fintech italia-
na si appresta a chiudere un
round da circa 200 milioni che
dovrebbe portare la sua valuta-
rione oltre il miliardo, L' opera-
zione sarebbe curata per gli
aspetti finanziari da Goldman
Sachs e potrebbe chiudersi nel
giro di qualche settimana, Per
la startup attiva nei servizi di
Buy Now Pay Later (Bnpl) s1
tratterebbe del terzo aumento
di capitale nel giro di un anno.
A febbraio dello scorso anno,
infatti, Scalapay ha ottenuto un
primo investimento da 40 mi-
lioni di euro, guidato da Fasana-
I ffupilal. Sette mesi piil tardi,
a settembre 2021, la societd
con sede legale a Dublino ha ra-
strellato altr 155 milioni di dol-
lari con una valutazione di 700
milioni da tre fondi di venture
capital americani: Tiger Glo-
bal, Baleen e Woodson Capi-
tal., Il nuove round da 200 milio-
i porterchbe 1l totale raccolto
a circa 400 milioni, record per
una giovane azienda italiana.
Scalapay opera del resto in uno
dei settori fintech a maggior
crescita e pill promettenti. Il
Buy Now Pay Later consente
di dilazionare in pili rate (i nor-
ma tre) ¢ a costo zero ghi acqui-

sti online, e talvolta anche nel
punto vendita. Negli Stati Uniti
fa formula ha generato acquisti
per 994 miliardi nel 2021
(+315%). In Europa & responsa-
bile percirca il 7.4% delle tran-
sazioni online ma si prevede
ossa arrivare al 13,6% entro il
2024, Secondo alcune stime, il
suo girod’affar potrebbe tocca-
re i 3 mila miliardi di dollari en-
tro il 2030, trasformando di fae-
to 1l Bpl nella carta di credito
delle nuove generazioni. Per i
clienti il servizio & gratuito,
mentre per i rivenditon il costo
i aggira intorno al 3%, com-

pensato dall”aumento degli or-
dini medi ¢ dalla riduzione
dell'invenduto, Scalapay & gia
disponibile in Italia. Germania
e Francia, ma punta a crescere
rapidamente nel resto dell’ Eu-
ropa, negli Stati Uniti e pilt a
lungo termine anche in Asia. [
fondi freschi potrebbero servi-
re proprio ad accelerare questo

Numerirecord per ladigitalizzazione delle Pa nel 2021

di Rossella Savejardo

1 treno della digitalizzazione continua a viag-

giare, apportando novitd e rinnovamento, Nel
2021 i numeri defla digitalizzazione hanno tocca-
to nuovi massimi storiei, definendo la prima tap-
padi un processo che & solo all"inizio. A rivelare
1l nuovo record & stato ier il ministero per I'Inno-
vazione lecnologica e la Digitalizzazione guida-
to da Vittorio (.%ﬂao. che ha sottolineato come
con 274 milioni di identith Spid attivaie e le qua-
si 26 milioni di carte d’identith eletironica rila-
sciate, il numero di persone che utihzzano1'iden-
titd digitale per accedere ai servizi online pubbli-
ol e privati sia in netto aumento. lmportante an-
che la crescita dell’ App o, scaricata oltre 24,5
milioni di volte, con | milione di download men-
sili e pitndi 6 milioni d ntenti in media (1,9 milio-
ni nel 2020). Oggi sullapplicazione sono dispo-
nibili 77mila nuovi servizi, dei quali oltre ilﬁg%
sono stati ag-
giunti negli ul-
mi tre mesi

pena trascorso, a riprova di una crescita costante
durante Fintero 2021. Sono i comuni a rappresen-
tare la gran parte della pubblica amministrazione
in App, con oltre 6.600 enti registrati (95% del to-
tale) e pit di 75mila servizi (Y85 del totale).

Continua poi "incremento dei pagamenti eletiro-
nici tramite la {:imml‘omm pagoPa, che ha regi-
strato quasi 182 milioni di transazioni nell’anno,
in crescita tendenziale dell’ 80% perun controva-
lore di 33,7 miliardi, Nel complesso sono saliti a
quasi 41 milioni gh utenti che hanno usufruito al-
meno una volta della piattaforma dei pagamenti
eletironici, A dicembre 2021 & stato registrato un
nuovo massimo storico di transazioni effettuate,
part i 22,5 milioni rispetto a 19,2 milioni del me-
se precedente, per un controvalore di 4,3 miliar-
di. Anche in questo caso, 1 comuni hanne fatto la
loro parte. Sona stati infatti 7.860 quelli che han-
no aderito alla piattaforma nel 2021, ossia il
99,4% del mlalc.li.a: transazioni effettuate dai co-
muni hanno registrato un incremento costante
nel corso dellanno, con quasi 23 milioni di tran-
sazioni andate a buon fine (+143% annuo). (ri-

piano di espansione, magari ri-
correndo ad acquisiziont mira-
te, in un mercato sempre pid
competitivo, L'offerta del Bnpl
non e infatti un'esclusiva di Sca-
lapay, che anzi dovrd fronteggia-
re la concorrenza della fintech
pitt preziosa d'Europa, Ia svede-
se da 436 miliardi Klarna,
dell'australiana Afterpay, com-

dell’anno ap-

prata ad agosto da Block (ex
Square) per 29 miliardi, e dell'a-
mericana Affirm, fresca di part-
nerhsip con Amazon, [ model-
lo di servizio offerto dalla finte-
ch guidata da Simone Mancini
st distingue dai rivali perché & fo-
calizzato soltanto sul Bopl e
non disintermedia il rapporto
fra rivenditore e clientela con la
propria piattaforma e-commer-
ce. Una strategia che piace ai
marchi del lusso, da semgpre re-
stil a sharcare su portali online
altrui per timore di compromet-
tere la propria immagine (basti
pensare all’aspra querelle fra
Amazon e Lvmh). Fondata nel
2019, Sealapay vanta oltre 3000
clienti, tra cu figurano grandi

Meta, Google e Amazon monopolizzano top 10delle app piu visitate in Italia

di Francesco Bertoline

B ig tech monopelizza |'attenzione dei
40,9 milioni di italiani connessi a in-
ternet, Stando ai dati elaborati da Com-
score, Meta (Facebook), Google e Ama-
zon oceupano Ia classifica delle 10 app
per smartphone pin frequentate. Wha-
1sApp apre la top 10 con 30,2 visitaton
unici mensili mentre Amazon Mobile la
chinde con 16,8 milioni di utenti unici al
mese, Se si guarda alle ore trascorse ogni
mese sulle app, la situazione & solo par-
zialmente diversa perché nella classifica
compaiono Spotify, Tik Tok e Telegram
al posto di Amazon, Google
Drive e Google Play, Nel
complesso, le prime 10 ap-
plicazioni sulla metrica del
lempo sono responsabili
per il 58% delle 2 ore e 37
minuti che gli italiani spen-
dono ogni giorno sulle app.
A loro volta le app rappre-
sentano ormai il 75% del
tempo  trascorso  online,
mentre | computer hanno or-
mai un ruoloresiduale. Que-
sto consumo si traduce in
una quantita di dati enorme:
che le big tech sono maestre
nel tradurre in analisi utili
per la pubblicita mirata pro-
priao altrui e per perfeziona-
re i prodotti in modo da con-

30,2

WhaysApp

#ione degli utenti. Dallo studio di Com-
score emerge anche che la crisi pandemi-
ca ha accelerato la digitalizzazione della
pubblica amministrazione e 1’adozione
dei suoi servizi da parte dei cittadini di
oeni etd. Se nel 2020 le prime tre app in
termini di aumento degli utenti unici men-
sili erano tutte di soluzioni di videoconfe-
renza (Teams, Zoom, Google Clas-
sroom), nel 2021 'app a maggior cresci-
ta e 10 e all'interno della top 10 figurano
anche 1'app Ufficio Postale e Poste ID (si
veda box in pagina).

L' analisi di Comscore evidenzia infine la
polarizzazione delle diete mediatiche de-

gli ttaliani per fasce d’etd, 11 dato medio
sul totale popolazione vede la televisione
ancora largamente prevalente nel lemgo
trascorso (76% ) ma nel segmento 18-24
anni lacomponente digital & decisamente
prevalente (65%) con la categoria intrai-
tenimento on-line (dominata dai provi-
der di video on-line) che pesa per un 30%
a fronte del 35% della televisione. La fa-
sciad’eth 25-34 anni registra una distribu-
zione pin equilibrata{55% TV e 45% Di-
gital) mentre il peso della televisione cre-
sce  proporzionalmente  all'aumentare
dell’eti fino a ragetungere I'84% nel seg-
menito over 43, (riproduzione riservata)
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nomi della moda italiana come
Alberta Ferretti, Intimissimi,
LiuJo, Luisa SPEIL_[!IEJ[I‘ Moschi-
no, La fintech € lavoro su nuovi
prodotti fra cui figura un servi-
zio per integrare canali social ed
e-commerce delle aziende.

Il round da unicorno di Scala-
pay rappresenterebbe peraltro
un segnale incoraggiante per
I"ecosistema italiano. Nel 2021
le startup hanno raccolto circa
1.5 miliardi, pit che raddop-
piando il risultato del 2020. La
somma corrisponde tultavia an-
corad circa un oltavo del merca-
to francese, un sesto di quello
tedesco e tre quinti di quello
spagnolo, (riproduzione riser-
vala)

Fonti pulite
al43% della
domanda
di elettricita

A nche nel pcrindn delle fe-
slivitd natalizie i consu-
mi elettrici italiani hanno re-
gistrato una sostanziale cre-
scita, confermando 1l trend
ositivo che ha caratterizzato
112021 e che ha visto il fabbi-
s0Eno energetico tornare sui
livelli pre-Covid, Secondo le
stime chi Terna, dal 20 dicem-
bre 2021 al 2 gennajo 2022 i
consumi elettrici italiand so-
no aumentati dell’8,7%, 1i-
spetto allo stesso periodo del
2020-2021, e del 13,7% ri-
spetto. a quello  del
2019-2020, tornando in linea
con ;}ueﬂi registrati - nel
2016-2017. Le fonti pulite
hanno raggiunto i 9,3 TWh,
con 1'idroelettrico e 'eolico
che hanno contribuito per i
due terzi della produzione
complessiva. Il 25 dicembre
2021 le fonti rinnovabili han-
no coperto il 43% della do-
manda elettrica giornaliera.
{riproduzione riservala)




